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- SUOMALAINEN KANSAINVALISESTI

- Ymparivuotinen toiminta

- Strategiset yhteistyokumppanuudet
-Tulevaisuuden tutkimus
-Trendianalyysit (Micro + Mega)

- Ongelmanratkaisu

- Aloitteet ja projektit esim NEW NORMAL

HELSINKI FASHION WEEK
-Ammattilaistapahtuma sisaanostajille,
sijoittajille ja lehdistolle
-llmainen suunnittelijoille

*  -Avoin kaikille kuluttajille
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ECO VILLAGE CONCEPT
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EKOKYLA

SKAALAUTUVA JA SOVELLETTAVA
KOKONAISUUS

- Omien neuvojen seuraaminen toiminnassa ja
viestinnassa --> "Walk the Talk"

- Lokaatio, luonnon elementit ja ympariston
viestinnallinen merkitys

- Ideologian esille tuominen kumppanuuksissa:

Luonnon elementit ja ympariston merkitys
Yhteistyo

Uudet konseptit

Innovaatio ja Teknologia

Kaytannollisyys / Ratkaisut
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TAPAHTUMAT MEDIALLE




SISALLON MERKITYS

- Taiteen, tieteen ja viihteen yhdistaminen kaupallisesti on tarkeas, silla se
tavoittaa ja puhuttelee laajempaa kohderyhmaa, lisaa luottettavuutta ja jaa
mieleen

Rajattu monipuolisuus + kohdennettu merkitys
Kohderyhma

30 suunnittelijaa 8 eri maasta Helsingissa




SISALTO

- Interaktiivisuus

- Osallistava toiminta

- VTT Exhibition

- Aalto Yliopisto Outdoor Luento
- HFW TALKTALK Seminars

- Jooga

- Workshopit

- Sosiaalinen media
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TRUE SCHOLAR LECTURE SERIES
By NFW Ry
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Helsinki Fashion Week.

Colleziont Primavera Estate
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TRENDIT JA RELEVANTTIUS KOMMUNIKOINNISSA

- micro ja megatrendien, kulttuurin, sukupuolten ja sukupolvien vaikutus
- on puhuttava persoonallisella aanella, mutta omattava universaali viestintakieli
- avarakatseisuus ja inspiraatio auttavat nakemaan uusia mahdollisuuksia totutuissa toimintamalleissa
- Biotalouden ja muiden vahvuuksien huomioiminen seka niiden hyodyntaminen
visiota tulee tukea faktoilla = tiede mahdollistaa kehityksen ja lisda luottamusta
innovaatio ja luovuus



AVAINSANAT JA AJATUKSET

“KOKEILE JA KOE"
Nykypaivan innovaatio on enemman sosiaalisten ongelmien ratkomista kuin taloutta.

"Jatkuva sisallontuotanto ja sen vastaanotto maaritellaan taman hetken megatrendiksi “connectivitity” eli
tavoitettavuus ja yhdistyneisyys.
Tama yhden ja monen massamedian dynaaminen synergia on avannut vaylan digitaaliselle kanssakaymiselle,

jonka alustana sosiaalinen media toimii. Kyseessa on nk. lifetime-journey eli elaman (pituinen) matka.”

Taman projektin avulla teknologiasta tulee inhimillisempaa.

“FINSTAGRAM" - Haaste (Interaktiivisuus)

“EXINFO": Kokemukseen perustuvaa, omakohtaista ja suoraan “lahteestd” saatavaa informaatiota.

GENZ:
"Haluan olla taydellisesti epataydellinen”

Epaonnistumisen maaritelma



“PROJEKTIALOITE: EPAONNISTUNEET HANKKEET </3 “

Kampanja epaonnistumisen kannustamiseksi, jonka avulla valtetaan heittamasta hukkaan
mahdollisuuksia seka potentiaalia (kansanvalistus)

Kampanja tutkii kansan hyvinvointia erilaisten kumppanuuksien seka mittausmenetelmien avulla:
- keskustelupalstat

- mediat ja mediatalot

- ennen ja jalkeen vertailu

- psykologia

- hakukoneoptimointi

Trendien ennakoinnin ja tutkimisen tarkeys: Jatkuva tavoitettavuus synnyttaa OIREILUA
Kiina: SANG -liike

= vaikuttamisen ja vaikuttajamarkkinoinnin ala syntyi kuluttajien tarpeesta |0ytaa autenttista sisaltoa

“ala vaikuta, inspiroil”, sanoo Vreni Frost, joka kutsuu itseaan “Sensefluenseriksi” eli jarkivaikuttajaksi.


















MEDIA, SUHTEET JA
NIIDEN YLLAPITO

- Pitkaaikaisen vaikutuksen luominen
- Ymparivuotinen ja yhtenainen kommunikointi
- Suhteiden vahvistaminen ja henkilokohtaistaminen
- Suomi-kuva= Viehattavyys ja houkuttelevuus
- Mielenkiinto tarjonnan edistajana

Kv media = kotimainen media ja nakyvyys
“Lahde”

“The 2018 edition of the Helsinki Fashion Week has taken place at the Eco Village right outside this beautiful nordic capital city

represents a true revolution in its field and concept.” - Giusy De Ceglia VOGUE ITALY

VOGLE




e Embassy of Finland in the U.S.

New winds are blowing to the fashion industry
from Finland, as Finland's biggest fashion
event Helsinki Fashion Week decided not to
present any clothing or accessories made of
animal leather starting 2019. We are looking
forward to seeing some amazing sustainable
fashion next year!

us.fashionnetwork.com
Helsinki Fashion Week to impose ban on

Vogue Japan FOFbeS.
Vogue Thailand New York Times
Vogue Russia The Guardian

Vogue Germany s I\/Ie?gazine
Vogue Australia El Tiempo
Marie Claire Le Parisienne
Marie Claire Vogue America X
Marie Claire British Vogue
Harpers Bazaar Vogue ltalia X
Elle Vogue Arabia

Reuters Vogue Korea X
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FASHION LIVING PEOPLE VIDEO RUNWAY
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ARVOT JA NIIDEN SOVELTAMINEN

- arvot ovat kaiken perusta, ne tulee viestia ristiriidattomasti

- B2B ja B2C

- Ammattitapahtuma + kuluttajatapahtuma: kuluttajien mukaan ottaminen lisaa dialogia ja keskustelua
- Kaikille avoin toimintamalli: mahdollistaminen ja suunnittelijoiden/alan kasvun tukeminen

- Emme ole ymparistoystavallinen muotiviikko, olemme muotiviikko

ARKISTOINTI

- viestin vahvistaminen

- todentaminen

- muistuttaminen = omaksuminen

- yrittamisen ja erehdyksen kautta kehittyminen

- ajattelumalliin ja mielialaan vaikuttaminen
ketteryys ja muutosvalmius

Lapsenomaisuuden séailyttaminen on tarkeaa: luovuus, kekselidisyys, rehellisyys, rohkeus, uteliaisuus, asioiden
yksinkertaistaminen seka naiden merkitys kommunikoinnissa.



TULOKSET

- konkreettisuus

- sijoitetun paaoman
tuottoasteen mittaus (ROI)

- toimintaan ja kayttaytymiseen
vaikuttaminen

- tekoaly + tunnealy




KULUTTAJAT JA YRITYKSET

- kokemuksellisuuteen pohjautuva tieto ja informaatio lisda muistettavuutta = henkilokohtainen sitouttaminen
- toimialoja ylittava yhteisty0 ja siita kertominen osana visiota: miksi ja miten

- uuden luominen vanhaa kunnioittamalla

- Suomalaisen biotalouden ja innovaatioiden markkinointi seka painottaminen, talouskasvu

- sosiaalinen kehitys ja yhteinen hyva

DESIGN AJATTELU JA SEN SOVELTAMINEN

- muotoilun vaikutus ajatteluun ja psykologiaan, kuinka tama huomioidaan?

- kokonaisvaltainen ja integroitu henkinen hyvinvointi = voimavara

- Muotoilulla on SUURI merkitys lopputuotteelle ja sen kayttoialle

- Suunnittelijoille kommunikoinnin merkitys: HFW Designer Guidelines + Handbook
- Esimerkin nayttaminen ja ratkaisunhakuisuus: The New Normal



Kiitos!
Lisatietoa ja mahdolliset yhteistydoehdotukset :

www.evelynmora.com



http://www.evelynmora.com

